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de Llengua Alemanya i Literatura
Comparada a la Universitat de
Coltiimbia, on ensenya des de 1986.
Ha publicat molts llibres, entre els
quals s’inclouen After the Great
Divide: Modernism, Mass Culture,
Postmodernism (1986)*, Postmoderne:
Zeichen eines kulturellen Wandels

(ed. amb Klaus Scherpe, 1986),
Twilight Memories: Marking Time in

a Culture of Amnesia (1995), Present
Pasts: Urban Palimpsests and the
Politics of Memory (2003) i el proper
volum sobre la cultura de les ciu-
tats del mén no occidental, titulat
Other Cities, Other Worlds: Urban
Imaginaries in a Globalizing World
(Duke UP, 2008).

* Existeix traduccio al castella: Después de la gran division. Modernismo,
cultura de masas, p dernismo. B Aires: Adriana Hidalgo, 2002.

La politica del pop
Entrevista amb Andreas Huyssen

Pregunta: Queé significa per a voste el
debat actual sobre el pop art? Creu
que encara cal desenvolupar una
teoria de la sensualitat i la fantasia
en el capitalisme?

Resposta: En resposta a la segona pre-
gunta, he de dir un si rotund, pero
estic tip que ens perdem en la teoria.
Al capdavall, ja no es poden invertir
intenses fantasies emancipadores en
una teoria sobre la sensualitat, com
es va fer cap al 1968. La sensualitat
ila fantasia, la subjectivitat i els ima-
ginaris de tota mena sempre estan
sotmesos a 'educacié i la manipula-
ci6, als mitjans visuals i verbals i a la
mediacid, i ara també a Internet

ial frenesi de 'omnipreséncia de les
xarxes. D’entrada, no és ni tan sols
una qiiesti6 sobre les arts. L'efecte
dels nous mitjans en la interaccié
social, en les relacions intimes

i afectives i en la cultura politica,
s’ha d’entendre més enlla del binomi
del triomfalisme d’Internet, d’'una
banda, i del pessimisme del desanim
cultural, de l'altra. Plus ¢a change, plus
Cest la méme chose... Com sempre, el
dimoni es troba en el detall.

Els comentaris segiients no s’han
de prendre de forma categorica, ja
que no sé en quin punt es troba el
debat sobre el pop art ara mateix, ni
si n’hi ha, de debat. Aniré una mica
enrere. El pop va sorgir d’espais peri-
feérics de 'escena artistica metropoli-
tana —sobretot, perd no Gnicament,
a Nova York—.

The Factory de Warhol, que per a
mi és I'exemple emblematic d’espai
de contestacié d’estil america, va ser
una iniciativa cool carregada de paro-
dia que va desafiar i reinterpretar les
nocions tradicionals de produccié
irecepci6 artistica, tal com havia
codificat el dogma del modernis-
me tarda de la Guerra Freda. Si bé
aquest moment s’ha convertit en his-
toric per merits propis, no hem de
menysprear el pop dels Estats Units
com a producte simptomatic de la
comercialitzacié dels mercats artis-
tics nord-americans, siné que hem
de ser conscients de la seva genea-
logia i els seus efectes. El pop era de
tot menys una manifestacié exempta
de sentit critic envers la cultura del
producte. Als Estats Units el pop art
va contribuir de manera significati-
va a una transformacié cultural, que
des d’aleshores s’ha deixat portar
per l'etiqueta de postmodernisme
critic (en contraposicié al postmo-
dernisme de «tot s’hi val»). El punt
central d’aquesta transformacié va
ser un canvi d’émfasi, de la pro-
duccié al consum, de ’artista com
a fabricant a I'artista com a agent
(The Factory de Warhol), del creador
a lespectador, de I'obra artistica
al text i a ’execucié, del significat
al significant, de I'originalitat a la
repetici6, d’'una heterosexualitat
compulsiva a estils de vida alterna-
tius, de l’alta cultura a la cultura de

masses. El pop va ser una iniciativa
multimedia que no es limitava a
reproduir productes i a contribuir
d’aquesta manera a alldo que Debord
i el moviment situacionista acusaven
de ser cultura de I'espectacle. E1 pop
més aviat practicava una versi6é ame-
ricana de détournement [desviacid] si-
tuacionista, mitjancant la reproduc-
ci6 de la reproductibilitat, i arribant
aixi al veritable nucli de la cultura
capitalista del producte en un estadi
inicial de la publicitat, la televisi6 i
el marqueting. Aquesta reproducti-
bilitat, pero, la reproduia amb una
diferéncia. Una diferéncia que és la
poma de la discordia. Umberto Eco
va escriure un cop: «Ja no queda clar
si estem sentint critiques al llenguat-
ge del consum, si estem consumint
llenguatge de consum o si estem
consumint llenguatge critic com a
llenguatge de consum.» I, de fet, no
queda gens clar. Potser estem fent
tot el que diu Eco al mateix temps,
perd no ho sabriem sense el pop. En
poques paraules, aixo és el que déna
rellevancia historica al pop art.

Tot aix0 em sembla molt escaient
ara mateix, tot i que no ens podem
limitar, simplement, a repetir-ho.
Els entorns viscuts dels mitjans i els
grans centres comercials, el turis-
me i el voyeurisme, la sobrecarrega
informativa i les transferencies
culturals transnacionals han canviat
considerablement en les dltimes de-
cades. Tenint en compte que Jasper
Johns, Andy Warhol i Roy Lichten-
stein han esdevingut personatges
canonics, seria enriquidor fixar-se en
altres artistes de la decada del pop
europeus i hispanoamericans els im-
pulsos dels quals s’entrellacen amb
el conceptualisme, els successos, el
compromis politici les arts interpre-
tatives. Al cap i a la fi, les practiques
relacionades amb el pop fora dels
Estats Units —per exemple, a Europa
ia PAmerica Llatina— sempre han
estat més vinculades directament a
I’esfera politica, tenint en compte el
llegat viu que resta de I'avantguarda
historica, que es va introduir als
Estats Units tardanament i sobretot
després de la decada del pop. Aquest
canvi de perspectiva envers les diver-
ses formes periferiques del pop art
podria arribar a ser més beneficiés
en el moment que les societats de
consum i dels mitjans plenament
desenvolupades del mén occidental
entrin en un possible periode de cri-
si economica greu i prolongada que
requereixi una reflexié, no només
sobre els imaginaris seductors/repul-
sius del consum, sin6é també sobre
les estructures en gran part invisi-
bles del capitalisme financer en si.
No em queda clar de quines estrate-
gies estetiques disposem per fer-ho
i, a més, no n’hi ha prou de fixar-se
Unicament en el moén occidental.
Ara hi ha una altra cosa que po-
driem anomenar el pop de la Xina
iel pop de I'India, que s’alimenten
tots dos de tradicions iconiques
diferents, que reaccionen de forma
creativa a 'impuls enorme de la

cultura consumista i les noves
formes de riquesa, que negocien les
seves relacions estructuralment dife-
rents amb I’Occident capitalista.

P: Com hem d’interpretar politica-
ment el pop art avui? Com s’articula
la critica artistica com a producte de
consum en una época com la nostra,
d’art relacional, treball immaterial

i capitalisme cognitiu? Quins aspec-
tes critics del pop sota les condicions
del consum de masses continuen
essent valids?

R: Ja I’any 1938 Adorno afirmava que
tota forma d’art, tant ’elevat com el
popular, s’havia mercantilitzat sota
el sistema capitalista. Pero aixo ja
no és cap novetat. La historia de les
avantguardes mostra que la mercan-
tilitzaci6 i la museitzaci6 sén la fina-
litat de tot art «exités», per molt que
ens esforcem a assignar tendencies
contraries, transgressions i resisten-
cies al mercat artistic. On posem el
limit entre transgressio i espectacle?
Hauriem de deixar de confiar que
l’art pot canviar el mén. I també
hauriem de deixar de pensar que

és el capitalisme el que nega a l'art
aquest paper tan noble i admirable.
El metalament sobre la mercanti-
litzaci6 de I’art, segons Adorno, ha
quedat obsolet. La mercantilitzacio
és un concepte massa global

i abstracte per comprendre les for-
mes en queé les practiques artistiques
concretes funcionen en els mercats

i submercats actuals. D’altra banda,
la critica politica de la integracié
vertical creixent de la industria
cultural empresarial i de 1'ts exces-
siu de I'especulaci6 artistica dels tl-
tims anys és més necessaria que mai.
Aquestes critiques hauran de sortir
de dins, sense vergonya ni sentiment
de culpa. No hi ha cap lloc segur
fora de la xarxa mercantil.

A T'hora de desenvolupar aquestes
critiques, no ens podem quedar no-
més en la simple imitaci6 del pop.
Pero els impulsos del pop entren
en joc quan els artistes es compro-
meten amb la iconografia de la vida
diaria, desenvolupen estrategies de
détournement, experimenten amb els
nous mitjans digitals —que poden
molt bé reestructurar novament
allo que entenem per art—, o quan
intenten treballar al marge de les
galeries i els museus fins arribar
a l'estadi inevitable de I’eéxit o de
cooptacié. En aquest punt el cicle
tornara a comencar de nou. Al cap
ialafi, el pop ens ha aguditzat el
sentit de la repeticié inevitable, fins
i tot si és repeticié amb una diferén-
cia i, d’aquesta manera, ha acabat de
cavar la fossa de 'avantguardisme
no reflexiu.
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